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Fallzahl medien & wirtschaft

= 2015: 157 Studierende
= 2016: 161 Studierende

Die Fallzahl variiert pro Frage, da nicht alle Befragten alle Fragen
beantwortet haben



Studiengang der Befragten el S e

_ MK absolut__| MM absolut

2016 47,8% 52,2%
2015 44,6% 55,4% 70 87

Geschlecht der Befragten

2016 78,9% 21,1%
2015 77,1% 22,9% 121 36

Die Studie wurde in den Bachelor-Studiengangen
,Media- und Kommunikationsberatung* und
.,Medienmanagement® (jeweils: 1. Semester, 1. Studienwoche) durchgefihrt.



Alter der Proband/innen I medien & wirtschaft
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Vorwissen medien & wirtschaft [l ¥Il

0
Habe keine Erfahrung 60%
Praktikum vor dem Studium
m 2016
m 2015
Erfahrung aus dem Beruf
Verwandtes Studium
in Prozent

70



Geplante Berufstatigkeit
neben dem Studlum I medien & wirtschaft lfg!#n

60 55,9%
in Prozent der
Studierenden

m 2015
m 2016

0 1-5 06-9 10-14 15+ Stunden/Woche



EINSTELLUNGEN



Gute Freunde sind das Wichtigste
Im Leben (1 = stimme Uberhaupt nicht zu bis 6 = stimme medien & wirtschaft 'fsht_!#n

vollkommen zu) Mittelwerte!

e =< |

...gute Freunde zu haben.
...auf eigenen Beinen zu stehen.
...ein gutes Familienleben zu flhren.
...In meinem Beruf erfolgreich zu sein.

...meine eigenen Winsche und Bedirfnisse zu
befrled|gen

...fleiBig und ehrgeizig zu sein.

...Sozial benachteiligten Menschen zu helfen. --

- Hoher Unterschied zum Vorjahr




Einstellung gegenuber Werbung: Werbung
soll Bekanntheitsgrad erhohen (1 = stimme medien & wirtschatt R YITH

tberhaupt nicht zu bis 6 = stimme vollkommen zu)

...den Bekanntheitsgrad von Produkten/Marken erhdhen.

...den Absatz/Umsatz steigern.
...unterhaltsam sein.

...das Image eines Unternehmens/einer Marke
verbessern.

...komplexe Sachverhalte moglichst einfach vermitteln.
...unterstitzen um Marktanteile zu erhGhen.
...Spannende Geschichten erzahlen.
...Konkurrenten aus dem Markt drangen.
...neutral und préazise informieren.

- Hoher Unterschied zum Vorjahr




Einstellung gegentiber Werbung .
medien & wirtschaft lfsht p’#n

(1 = stimme Uberhaupt nicht zu bis 6 = stimme vollkommen zu)

Werbung, die eine Sendung unterbricht, empfinde ich
als nervig.

Durch Werbung werden Menschen zum Kauf von

Produkten/Marken verleitet, die sie gar nicht bendétigen.

Durch Werbung bin ich schon haufig auf neue Produkte
aufmerksam geworden.

Ich toleriere Werbung, damit ich Sendungen/TV-Inhalte
gratis nutzen/sehen kann.

4,27

Werbespots vor Beginn einer Sendung empfinde ich als
storend.

Werbung finde ich interessant.

Werbung finde ich unterhaltsam.

- Hoher Unterschied zum Vorjahr




ElnSte”ung ge_genu_ber Werbung medien & wirtschaft

(1 = stimme Uberhaupt nicht zu bis 6 = stimme vollkommen zu)

Werbung ist informativ und eine wichtige
Informationsquelle.

Werbe-Banner nehme ich nicht wahr.

Werbung sagt nie die Wahrheit Gber Produkte/Marken.

Ich mag generell keine Werbung.

Durch die Vielzahl an Werbeplakaten wird das Stadtbild
gestort.

Werbung hilft mir preiswert einzukaufen.

Nur wer Werbung sieht, ist tiber Produkte/Marken gut
informiert.

- Hoher Unterschied zum Vorjahr




Ethik: Werbung sollte erkennbar sein T

(1 = stimme Uberhaupt nicht zu bis 6 = stimme vollkommen zu)

...als solche nicht klar erkennbar ist.

...einen direkten oder indirekten Kaufzwang auf die
Konsumenten ausdubt.
...hicht die Wahrheit tber Produkte/Marken vermittelt.
...Angebote von Konkurrenzprodukten/-marken in ein
) ) 2,80 2,78
schlechtes Licht riickt.
...gegen die allgemein anerkannten guten Sitten
verstolit.
...gegen gesetzliche Normierungen verstol3t.
sich der sozialen Verantwortung entzieht

insbesondere gegeniuber Kindern und Jugendlichen. --

- Hoher Unterschied zum Vorjahr




Ethik: Werbung darf Menschwurde
nicht verletzen (1 = stimme (berhaupt nicht zu bis 6 = medien & wirtschaft ELLICE

stimme vollkommen zu)

...Leid und Ungltck als Werbemotiv einsetzt, ohne das
Ziel damit zu verfolgen, dem Leid und Ungltick 1,76
entgegenwirken zu wollen.

...die Wirde von Menschen verletzt, insbesondere
durch eine entwirdigende Darstellung von Sexualitat
oder anderwartig diskriminierende Darstellungen.

...das Recht auf Schutz der Privatsphare verletzt.




Be.rUf' EffOIgam WIChtlg.St.en medien & wirtschaft

(1 = Uberhaupt nicht wichtig bis 6 = sehr wichtig)

s st .. IR T

...erfolgreich zu sein.
...mich selbst zu verwirklichen.
...Kreativ zu sein. --
...frei und unabhangig zu arbeiten.
...In einem Team zu arbeiten.
...etwas zu verandern.

- Hoher Unterschied zum Vorjahr




Beruf: Einzelkdmpfer sind nicht
medien & wirtschaft lfsht .!#n

gefragt « = iberhaupt nicht wichtig bis 6 = sehr wichtig)

] - | -

..viel Geld zu verdienen.
...International Karriere zu machen.
...eine Fuhrungsposition zu haben.
...Ansehen und Aufmerksamkeit zu bekommen.
...mich selbststandig zu machen.
...mich als Einzelkampfer zu beweisen. --

- Hoher Unterschied zum Vorjahr




MEDIENNUTZUNG



Nennungen in Prozent

Meistgenutzte Medien
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Nennungen in Prozent

Meistgenutzte Medien Il
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st.polten

Nutzung in Minuten pro Tag | Imedien & wirtschaft
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Nutzung in Minuten pro Tag |l Imedien & wirtschaft
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WIE SOLL ES WEITERGEHEN?



Zukunftige Arbeitgeber | - .
medien & wirtschaft lfsht pl#n

(maximal 3 Antworten mdglich!)

Mediaplanung/Media-Agentur

Print-Bereich 14,91%

V)
Selbststandigkeit 14,29%

Mobile-/Social Media Agentur 10,56%

I m 2016
Markt- und Meinungsforschung 4% = 2015
Online Plattform 0
Online-/Digital-Agentur
Direkt-/Dialogmarketing/Direkt-.. in Prozent




Zukunftige Arbeitgeber | - .
medien & wirtschaft lf!‘: plb!in

(maximal 3 Antworten mdglich!)

(o)
Event-Bereich/Event-Agentur 39,13%

38,51%

Marketingabteilung im Unternehmen

34,78%

Werbung/Werbeagentur

34,16% 2016
22 36% = 2015

TV-Sender

PR-Bereich/PR Agentur

|

Radio-Sender 18,63%

Musikwirtschaft 15,53% in Prozent
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Zukunftige Arbeitgeber Il

(maximal 3 Antworten moglich!)
2015 ,Medienunternehmen* abgefragt
2016 aufgeteilt wie folgt:

TV-Sender NN 34,1

Radio-Sender I 18,63%
Musikwirtschaft T 15,53%

Print-Bereich I 14,91%

Online Plattform HElll 6,83%

6%
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U e T N ] 60,54%
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Top 3 Berufswahl BMK, BMM 2016 1 cdion & wirtschatt
BMK

Event Bereich/Eventagentur I 63,9%

Werbung/Werbeagentur N 62,5%

e ™ N 50,0%

Unternehmen

0 10 20 30 40 50 60 70
BMM

TV-Sender I 51 9%

Radio-Sender [N 32,1%

Marketingabteilung in einem I 32.1%

Unternehmen

0 10 20 30 40 50 60
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