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Durchschnittliche 
Zuschauer in der 
Prime-Time in 
Europa 2016

Zuschauer beim 
„Spring Festival“ 
in China 2016

Zuschauer beim 
Super Bowl in 
den USA 2016

Zuschauer bei der 
EURO 2016 in 
Deutschland

Quelle: RTL AdConnect 2017
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Weltweit ist IPTV die am 
stärksten wachsende
TV-Technologie

2010 2015 2020 F

Weltweite IPTV 
Haushalte in 
Mio.

Quelle: Digital TV Research, Global IPTV Forecasts Report







Für verbesserte Planung, 
Einkauf, Optimierung und 
Kontrolle von TV-Kampagnen



Einzigartiger Video-
Erkennungsalgorithmus 
für die automatische 
Erfassung, 
Katalogisierung und 
Analyse von TV-Spots.

Datenbank mit über 
15.000 Marken und 
120.000 Spots.



Zuschauerverhalten von 
270.000+ IPTV-Haushalten

Opt-In Panel mit 4.000+ 
Haushalten für zusätzliche 
qualitative Insights

Integration des linearen, 
mobilen sowie Catch-Up-TV 
Angebots

GEO / LOCATION

HAUSHALTSGRÖSSE

HAUSHALTSSTRUKTUR

WOHNSITUATION

WOHNFLÄCHE

GESCHLECHT

ALTER

BERUFSTÄTIGKEIT

BILDUNG

MOBILITÄT

EINKOMMEN

TECH-AFFINITÄT & DEVICES

MEDIENNUTZUNG

INTERESSEN

KAUFABSICHTEN





Optimierung 
der Kontakt-
quantität

Steigerung 
der Kontakt-
qualität

Grundlage für 
integrierte 
Kampagnen

& Addressable
TV



Die enorme Einbruch der 
Reichweite während der 
Werbeblöcke im Vergleich zu 
Programminhalten zeigt: eine 
möglichst granulare 
Betrachtung der Reichweiten 
ist notwendig!

Quelle: AdScanner

Reichweitenverlauf eines AT-Senders 20-0 Uhr

Reichweite Programm

Reichweite Werbeblock



0

20

40

60

80

100

120

140

160

SHOW
SPOT

#1
SPOT

#2
SPOT

#3
SPOT

#4
SPOT

#5
SPOT

#6
SPOT

#7
SPOT

#8
SPOT

#9
SPOT 
#10 SHOW
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Spot-individuelle 
Reichweiten

Status Quo

Der aktuelle Marktstandard wird dieser Volatilität 
nicht gerecht: ausgewiesen und bepreist werden 
Durchschnittsreichweiten zu Ungunsten der „Mitte“. 



Erster Spot
im Block

Mitte Letzter Spot 
im Block

Durchschnittlicher RW-Index je Spot 

Durchschnittlicher „Einbruch“ der Reichweite zwischen 
dem ersten Spot im Block und den Spots der Mitte

Quelle: AdScanner, repräsentative Kalenderwoche, 09/2017, Top 12 öst. Sender



Wir wissen grob, wo unsere 
Zielgruppen zu finden sind, 
optimieren aber nicht 
ausreichend hinsichtlich deren 
Nutzerprofile und Kontaktqualität.





= Zuschauer, die mindestens 
jeden zweiten Tag vier oder mehr 
Stunden am Stück denselben 
Sender schauen



Quelle: AdScanner, 06/2017

Anteil an Gesamt-
TV-Universum

= Zuschauer, die mindestens 
jeden zweiten Tag vier oder mehr 
Stunden am Stück denselben 
Sender schauen



= Mindestens 25% ihrer TV-
Zeit schauen sie dieselbe (evtl. 
Wiederkehrende) Sendung



= Mindestens 25% ihrer TV-
Zeit schauen sie dieselbe (evtl. 
Wiederkehrende) Sendung

Quelle: AdScanner, 06/2017

Anteil an Gesamt-
TV-Universum





Diese nutzungsbasierten 
Profile sowie 
Interessenkategorien 
nutzen wir nicht nur 
analytisch, sondern 
versehen die geclusterten 
Haushalte auch mit



Damit schaffen wir die 
Basis für eine optimale

1.000+ 
TV EPG-
Kategorien

Bildung von für digitales 
Targeting verwendbaren 
Clustern aus TV-Cookies

Tracking / Messung laufender 
TV-Kampagnen hinsichtlich 
Performance innerhalb der 
digital targetbaren Cluster

Einkauf von Digital Media entweder 
in den „Tälern“ der TV-Kampagne, 
oder z.B. auf den „Gipfeln“ der 
Wettbewerber-Kampagnen 

Crossmediale Cluster 
ermöglichen eine 
Minimierung von 

Streuverlusten



Die Zukunft von 
TV ist ohnehin



Automatisierte, daten-
getriebene Buchung und 
Ausspielung von TV-
Werbung, zumeist real-
time

Individuelle Auslieferung 
von TV-Spots an 
einzelne Haushalte oder 
Haushaltssegmente auf 
Basis des Seh-
verhaltens, soziodemo-
grafischer oder 
geografischer Daten 



Datenlieferant & 
Targeting-Infrastruktur

Besitzer von Inhalten
und Mediafläche

Zugang zu Haushalten
/ Zielgruppen



TINO

M, 32,

Zagreb

TV OFF CH1 CH2 CH3

Tino sieht eine Autowerbung
zum ersten Mal auf CH2.

Wenn er sie zum zweiten Mal auf einem anderen Sender 
sieht, können wir entweder aufhören, ihm dieselbe
Werbung auszuspielen (Frequency Capping) oder
versuchen, ihn mit einer neuen Message anzusprechen.



Alte Denkmuster werden 
in dieser neuen Welt 
nicht überleben.




