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Vorstellung dentsu / media.at



Österreichische 
Wurzeln und 
internationale 
Spitzenkompetenz

Die Fullservice Agentur kombiniert 
österreichische Verbundenheit mit 
internationalem Know how.





Ihr Guide für
moderne
Kommunikation

• Daten
• Content-Marketing
• Programmatic Advertising
• Kreation
• Mobile
• Performance Marketing

Grenzenloses Wissen.
Unbegrenzter Erfolg.



Der Mobile Communciations Report



AUSTRIA

Die Mobile Marketing Association Austria ist die österreichische Landesorganisation der
Internationalen Mobile Marketing Association.

Sie repräsentiert als unabhängige Interessensvertretung alle Vertreter der Mobile Marketing-
Wertschöpfungskette, wie Netzbetreiber, Agenturen, Mobile Marketer, Herstellern von Endgeräten, Medien, und 

vielen mehr.
Die Mobile Marketing Association Austria bietet als Knowhow-Plattform Austausch mit Experten und Zugang zu 

relevanten Serviceleistungen in einer der innovativsten Branchen. 
Die Organisation besteht in Österreich seit 2004 und 

zählt rund 20 Mitgliedsunternehmen.

http://www.mmaglobal.com/


Die Studie erfasst die allgemeinen Aspekte des 
mobilen Nutzungsverhalten der ÖsterreicherInnen. 
Die Studie erschien 2017 zum bereits elften Mal.
Im Speziellen erhebt die Studie:

o die Verbreitung und Nutzung von mobiler Hardware
o die Nutzung von mobilem Internet 
o die Nutzung von sozialen Netzwerken auf dem Handy
o die Nutzung von Apps
o die Akzeptanz mobiler eCommerce Angebote
o die Bereitschaft zur Nutzung von mobilen Marketing-Angeboten

Methode: CAWI im MindTake Online-Panel
Befragungszeitraum: Sommer 2017
n=1.007; repräsentativ für die österreichische Bevölkerung 15-69jährige

Der Mobile Communications Report











MMA Mitglied werden

http://www.mmaaustria.at/ueber-uns/mitglied-werden 

Voll Studie zahlungspflichtig erwerben

office@mmaaustria.at

AUSTRIA



Mobile Mediaplanung



Ist Mobile eine eigene Gattung? 

© media.at GmbH 16

Kernfrage: Ist Mobile eine eigene Gattung/Kanal?

Hypothese: Das ist es nicht. Digital Marketing ist Device unabhängig. Mobile ist 
ein Zugangspunkt und das muss in der Planung berücksichtigt werden.

Wir dürfen nicht in Silos denken!

Quelle: 



Wie planen Media Agenturen Mobile?
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1. Fokus liegt auf dem User – Device unabhängig

2. Sonderwerbeformen für Awareness Push

3. Location Based Advertising – Data Strategie



Planung mobile: Fokus auf User
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Egal ob klassische Display-Ads, SEA, Social Media, 
Bewegtbild, Web-Radio  oder Smart TV, 

Direktbuchung oder Programmatic. Dort, wo der User 
sich aufhält soll die Werbung ausgespielt werden. 

Alles dient der Reichweitenmaximierung.



Planung mobile: Sonderwerbeformen für Awareness Push
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Generierung von Awareness durch 
Sonderplatzierungen

Ergänzung als Vertriebskanal 



Mobile Hyper Local Targeting



Wir definieren bestimmte Orte in 

unserem System und können all 

jene User ansprechen, die sich an 

diesen Orten aufhalten oder 

aufgehalten haben. 

So können Sie Ihre Zielgruppe auf 

Basis der besuchten Orte, z.B. 

Fitnesscenter, Tierarztpraxen, Kinos 

oder in der Nähe des Point of Sales 

ansprechen. 

HYPER LOCAL 

TARGETING



Beim klassischen Geotargeting werden alle Personen innerhalb 

eines bestimmten Umkreises angesprochen 

 hohe Reichweite, aber (je nach Kampagnenziel) 

geringe Genauigkeit bzw. Streuverluste

Wir ersetzen diese Radien durch akkurat festgelegte 

Gebäudegrenzen von POS oder POI und deren 

Umgebung (z.B. Parkplätze) = Blueprints.

 visualisierte, präzise Standortdaten

 Steigerung von Geschäftsbesuchen

 genaue Zielgruppenansprache

Retail Block

Store

Parkplatz

KLASSISCHES GEOTARGETING

BLUEPRINTS

HYPER LOCAL TARGETING
PRÄZISES STANDORT-TARGETING



Hyper Local Targeting Cases



Case

© media.at GmbH 24

Kunde: BAWAG PSK

Produkt: Autokredit



BEISPIEL- KAMPAGNE 

HYPER LOCAL TARGETING

Beispiel: PAUL Vienna – Herrenausstatter 1010 Wien

Targeting-Orte: Wiener Innenstadt, 5-Sterne-Hotels, Wiener Einkaufsstraßen 

Mobile Werbemittel: Medium Rectangle & Interstitial

Medien: Ausspielung der Werbemittel in Apps und auf mobilen Webseiten

Interstitial

Medium RectangleDefinieren passender Orte 

im System & Markieren

aller Personen, die sich an 

diesen Orten aufhalten

1

Direkte Ansprache der 

Personen, die sich an diesen 

Orten aufhalten, durch 

mobile Werbung in Apps 

und auf mobilen Webseiten

2

Re-Targeting – Ansprache 

der markierten Personen zu 

einem späteren Zeitpunkt 

mittels mobiler Werbung in 

Apps und auf mobilen 

Webseiten

3

Kampagnenergebnis: Steigerung der Besucherzahlen im Shop um 25 % 



Trends und Herausforderungen
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- Mobile Video – linear und/oder on demand

- (Big) Data – Vom Sammeln, Aggregieren, Analysieren bis hin zur 
Visualisierung

- IoT – „Internet der Dinge“ 

- Artificial Intelligence



© Alle hier genannten Ideen und Ideenansätze sind geistiges Eigentum der media.at GmbH und deren Verwendung oder Nennung im 
Einzelnen oder Gesamten urheberrechtlich geschützt und nur mit schriftlichem Einverständnis des Eigentümers verwendbar oder zitierbar.

Danke!


