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Ilhr Studium

Sie erwerben Kompetenzen in den Bereichen Medienstruk-
turen und internationale Medienmarkte, Management und
Wirtschaftswissenschaft, digitale Technologien & Platt-
formen, Digital Publishing, Content & Data Management,
Entrepreneurship & Businessplanning u. v. m. Neben den
Grundlagen des Berufsfeldes in den Bereichen Wirtschaft,
Recht und Management vermittelt Innen der Studiengang
digitale Skills und Know-how im wissenschaftlichen Arbei-
ten.

Fokus auf das Berufsfeld

Im Modul ,,Berufsfeld“ werden Sie sich mit den Anforderun-

gen und Perspektiven in den Bereichen ,Forschen®,

L1un® und ,Griinden” auseinandersetzen und sich ganz

konkret mit Inren moglichen Berufsfeldern beschaftigen.

Sie kdnnen wéhlen zwischen:

e Forschen“ bedeutet in diesem Kontext im For-
schungs-, Entwicklungs- und Innovationsbereich tatig zu
sein.

e Tun“ behandelt jene Berufsfeldaspekte, in denen die
eigenen Kompetenzen im Auftrag anderer, z. B. in einem
Angestelltenverhaltnis, ausgelbt werden.

e ,Griinden“ bezieht sich auf die Grlindung eines eigenen
Unternehmens mit eigenstandigen, innovativen Ideen,
Services oder Ldsungsansatzen.

Ilhre Jobaussichten

Als Absolvent*in sind Sie optimal fir FUhrungspositionen
im Bereich Digital Business oder andere Funktionen inner-
halb der TIME-Branche (Telekommunikation, Information,
Medien, Entertainment) ausgebildet. Die wirtschaftlich-
technische Management-Ausbildung er6ffnet lhnen Berufs-
karrieren in digital orientierten Bereichen, zum Beispiel in
folgenden Funktionen:

¢ Management von (Digital Born) Medienunternehmen

e Management von Transformationsprozessen (Schwer-
punkt Digitalisierung)

e (Cross-mediales) Content Management digitaler Medien

e Content- und Datenmanagement

¢ Finsatz digitaler Methoden wie Kl, Data & Visual Analy-
tics usw.

e Business Development und Strategieentwicklung flr
digitale Medienprodukte, Geschaftsmodelle und Dienst-
leistungen

e Unternehmensgriindung / Start-up





https://bewerbung.fhstp.ac.at/addons/aufnahme/cis/index.php

Digital Media Management

Das macht lhr Studium einzigartig

Masterklasse
Die Masterklasse ,Media Content & Data Management* ist

ein projektorientiertes Lehr- und Lernformat, in dem Studie-

rende ihre erworbenen Kompetenzen praktisch anwenden
und reflektieren kdnnen. Sie erlernen das strategische und
operative Management von Content und Data Assets und
beschaftigen sich mit Analyse, Monitoring und automati-
sierter Steuerung eines datenbasierten Content Manage-
ments in Echtzeit. Dabei arbeiten sie in kleinen Gruppen
und erwerben tiefgehende Kompetenzen auf einem hohen
theoretischen und praktischen Niveau.

Die sich stetig erweiternde Medienbranche erzeugt eine
groBe Nachfrage an Medienmanager*innen mit Digitali-
sierungs-Know-how, die nicht nur mit dem strategischen
Management, cross-medialem Content- und Datenma-
nagement und relevanten Rechtsaspekten, sondern
auch mit der Anwendung und Einpassung von digitalen
Technologien in den Medien vertraut sind. Die Alumni des
Master-Studiengangs verfligen demnach Uber ein hoch-
relevantes und sehr spezielles Qualifikationsprofil, das sie

lhr Weg durch das Studium
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Sie konzipieren lhre Im 2. Semester setzen Sie
Projekte und definieren Ihre Ideen um.
lhre Ziele.

in die Lage versetzt, in verschiedensten Bereichen der
internationalisierten Medienbranche zu arbeiten. Beson-
dere Chancen zeichnen sich fur die Absolvent*innen in
Tatigkeitsfeldern ab, wo sie die kombinierten Kenntnisse in
Wirtschaft, Technologie & Policy optimal einsetzen kénnen.
Im Master-Studiengang Digital Media Management wird
bewusst auf Schnittstellen und Bereiche geachtet, die
durch die Veranderungen in der Medienbranche neu hinzu-
kommen bzw. gestaltet werden mussen.

Vertiefende Lehrinhalte:

¢ International Media Markets

¢ Cross-media Publishing

¢ Digitale Medien & Konvergenzmanagement
e Brand Identity & Corporate Design

¢ Design- und Kommunikationstheorie

e Web Analytics & SEO

e Datenanalyse & Informationsarchitekturen
¢ Innovation & Creative Problem Solving

e | eadership

¢ Businessplanning & Entrepreneurship
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Die wirtschaftliche Mit der Masterarbeit
Verwertung lhrer Ergebnisse erlangen Sie lhren
und Kompetenzen steht akademischen Abschluss.

im Vordergrund.



Studienplan/Module

1. Semester

Konzeption

Basismodul
Konzeption

(5 ECTS)

Masterklasse

(10 ECTS)

Vertiefungsmodul |

(5 ECTS)

Vertiefungsmodul Il
(5 ECTS)
Berufsfeld

Grundlagen

(5 ECTS)

2. Semester

Prototyping &
Implementierung

Basismodul
Prototyping

(5 ECTS)

Masterklasse

(10 ECTS)

Prototyping &
Implementierung

(5 ECTS)

Berufsfeld
Tun, Forschen, Grinden

(10 ECTS)

3. Semester

Verwertung
Basismodul

Verwertung |

(5 ECTS)

Masterklasse

(10 ECTS)

Coaching & Consulting

(5 ECTS)

Berufsfeld
Reflexion

(10 ECTS)

Digital Media Management

4. Semester

Verwertung &
Dissemination

Basismodul
Verwertung Il

(5 ECTS)

Masterklasse

(5 ECTS)

Masterarbeit

(20 ECTS)

Alle Details und
Informationen
zur Aufnahme

ECTS: European Credit Transfer System — MaB flir den gesamten Arbeitsaufwand fir durchschnittliche Studierende, um eine Lehrveranstaltung positiv zu absolvieren. Ein
Leistungspunkt (oder Credit Point) steht fir 25 Stunden Arbeitsaufwand (Présenzzeiten, Selbststudium, Prifungen etc.).



Bleiben Sie auf Social Media up-to-date!
Instagram Medien: instagram.com/fhstp medien
Instagram: instagram.com/fhstp

d" Tiktok: tiktok.com/@fhstp

in LinkedIn: linkedin.com/school/fhstp
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