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(Der Standard), Müller, Gunther (fjum_forum journalismus und medien Wien), Grüblbauer, 
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http://www.fhstp.ac.at/forschung/institute_bereiche/institutfuermedienwirtschaft/aktuelles/news/13/
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 World Media Economics & Management Conference: Convergence & Business Models, 26. Mai 
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 SMI Eyetracking Tour, Status Quo der mobilen Eyetracking-Forschung. Multimedia-Präsentation; 
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 Arbeitsgruppe Beobachtung, IPMZ Zürich: Eyetracking Software- und Hardwarelösungen (mit 
Klaus Temper), 1. Juli 2011, Zürich. 
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psychologischen Markenwertes (mit Kati Förster), 14. November 2009, Hamburg 
 The Media Workshop 2009 von Gerhard Turcsanyi und TMC: Die implizite Wahrnehmung, das 
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Fachhochschule St. Pölten GmbH, Matthias Corvinus-Straße 15, 3100 St. Pölten, T: +43 (2742) 313 228, F: +43 (2742) 313 228-339, E: csc@fhstp.ac.at, I: www.fhstp.ac.at 

Voraussetzung für die Wirkung von Kommunikation? (mit H. Kammerzelt), 18. Juni 2009, Hotel 
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