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Buch/Buchbeitrag:

Wimmer, Harald & Wagner-Havlicek, Carina (Hrsg.). (2022). Werbe- und Kommunikationsforschung Il:
Methoden — Stdrken/Schwdchen — Anwendungsbeispiele. Nomos Verlag.
doi.orq/10.5771/9783748927327

Hofstatter, Markus, & Wimmer, Harald (2022). Semiotik. In Wimmer, Harald & Wagner-Havlicek,
Carina (Hrsg.). (2022). Werbe- und Kommunikationsforschung Il: Methoden — Stérken/Schwdchen —
Anwendungsbeispiele. S. 197-216. Nomos Verlag. doi.org/10.5771/9783748927327-197

Hofstatter, Markus, & Wimmer, Harald (2022). Kreative Verfahren. In Wimmer, Harald & Wagner-
Havlicek, Carina (Hrsg.). (2022). Werbe- und Kommunikationsforschung Il: Methoden —
Stdrken/Schwdchen — Anwendungsbeispiele. S. 217-248. Nomos Verlag.
doi.org/10.5771/9783748927327-217

Wimmer, Harald & Wagner-Havlicek, Carina (Hrsg.). (2020). Werbe- und Kommunikationsforschung:
Methoden — Stidrken/Schwdchen — Anwendungsbeispiele. Nomos Verlag.
https.//doi.org/10.5771/9783748902058

Wimmer, Harald & Wockinger, Magdalena (2020). Imagemessung. In Wimmer, Harald & Wagner-
Havlicek, Carina (Hrsg.). (2020). Werbe- und Kommunikationsforschung: Methoden —
Stdrken/Schwdchen — Anwendungsbeispiele. S. 115-132. Nomos Verlag.
https.//doi.orq/10.5771/9783748902058

Kaindel, Clara & Flora Messerklinger & Wimmer, Harald (2020). Apparative Verfahren der
Werbeforschung. In Wimmer, Harald & Wagner-Havlicek, Carina (Hrsg.). (2020). Werbe- und
Kommunikationsforschung: Methoden — Stdrken/Schwdchen — Anwendungsbeispiele. S. 151-179.
Nomos Verlag. https://doi.orqg/10.5771/9783748902058

Breslein, Jasmin & Wimmer, Harald (2020). Conjoint-Anayse. In Wimmer, Harald & Wagner-Havlicek,
Carina (Hrsg.). (2020). Werbe- und Kommunikationsforschung: Methoden — Stérken/Schwdéchen —
Anwendungsbeispiele. S. 225-245. Nomos Verlag. https://doi.org/10.5771/9783748902058

Kammerzelt, Helmut & Wimmer, Harald (Hrsg.). (2016). Online Marketing. Grundlagen-Planung-
Durchfiihrung-Messung. (Organisationskommunikation - Band 2). Nomos.
https://doi.orq/10.5771/9783845278100

Knauseder, Lorenz & Reichhartinger, David & Wimmer, Harald (2016). Grundlagen des Online-
Marketing. In Kammerzelt, Helmut & Wimmer, Harald (Hrsg.), Online-Marketing: Grundlagen -
Planung - Durchfiihrung - Messung (Organisationskommunikation - Band 2), S. 19-37, Nomos Verlag.
https://doi.orq/10.5771/9783845278100
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Klinser, Lukas & Sauer, Michael & Wimmer, Harald (2016). Mobile-Marketing. In Kammerzelt, Helmut
& Wimmer, Harald (Hrsg.), Online-Marketing: Grundlagen - Planung - Durchfiihrung - Messung
(Organisationskommunikation - Band 2), S. 113-155, Nomos Verlag.
https://doi.orq/10.5771/9783845278100

Neubacher, Anna & Matky, Isabel & Wimmer, Harald (2016). Augmented Reality. In Kammerzelt,
Helmut & Wimmer, Harald (Hrsg.), Online-Marketing: Grundlagen - Planung - Durchfiihrung -
Messung (Organisationskommunikation - Band 2), S. 174-189, Nomos Verlag.
https.//doi.orqg/10.5771/9783845278100

Wimmer, Harald. (2016). Einflussfaktoren auf die Akzeptanz von Hybridautos. Hamburg: Dr. Kovac.
https://www.verlagdrkovac.de/978-3-8300-8771-7.htm

Wimmer, Harald. (2011), November. Einflussfaktoren auf die Akzeptanz von neuen Technologien am
Beispiel Hybridauto. Monographie. Wien: Wirtschaftsuniversitat.

Wimmer, Harald, H. (2009). Das Markenimage von Digitalkameras. Wien: VDM Verlag Dr. Miiller.

Journal/Forschungsberichte:

Wimmer, H. (2023). Rezension ,Handlungsraum Media Management — Fallstudien und Analysen fiir
Wirtschaft, Design und Technik” (Hrsg.: Kochhan, C., Moutchnik, A.). transfer, Zeitschrift fiir
Kommunikation und Markenmanagement, 69(4), 79.

Hofstatter, M., & Wimmer, H. (2022). Die werbliche Inszenierung des Mannes in Mannermagazinen.
medien & zeit, Kommunikation in Vergangenheit und Gegenwart, 37(1), S. 53-67. Peer-reviewed

Bamberger, S., Saffertmdiiller, V., Griblbauer, J. & Wimmer, H. (2019). Consumer. Click. Commerce —
Touchpoints entlang der Online-Customer-Journey. transfer. Zeitschrift fiir Kommunikation und

Markenmanagement, (01/2019), 47-56. Peer-reviewed

Wimmer, H. (2017). Review ,,Kundenloyalitit messbar gemacht - am Beispiel des FMVO-
Recommenders”. transfer, Werbeforschung & Praxis, 63(1), 23-29.

Wimmer, H. (2016). Akzeptanz von Hybridautos. transfer, Werbeforschung & Praxis, 62(3), 36—44.
Peer-reviewed

Wimmer Harald. (2014). Review ,,Mobile Marketing: Werkzeuge und Monitoring fiir die Praxis“.
Marketing Review St. Gallen, (5/2014), 52—60.

Wimmer, Harald, H. (2013). Einflussfaktoren auf die Akzeptanz von Hybridautos. International
Journal of Marketing, 52(2), 79-93. Peer-reviewed
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Wimmer, Harald, (2012a). Zur Akzeptanz von neuen Technologien am Beispiel Hybridauto.
Forschungsnewsletter. Wien: Wirtschaftsuniversitat.

Wimmer, H. (2012b). Zukunft Hybridauto?, Pressebericht, Wien: Wirtschaftsuniversitat

Wimmer, Harald, (2011a). Konsumentenverhalten, Besprechung Buch von Volker Trommsdorff/
Thorsten Teichert. der markt - Journal fiir Marketing, 50(4), 255-258.

Wimmer, Harald, (2011b). Nonverbale Einstellungsmessung - Nutzen fiir das verhaltensorientierte
Markencontrolling, Besprechung Buch von Sandra Schlegel. der markt - Journal fiir Marketing, 50(3),
197-198.

Wimmer, Harald, (2011c). WU-Forschung belegt: Starker Informationsmangel iiber Hybridautos in
Osterreich. Forschungsnewsletter. Wien: Wirtschaftsuniversitat.

Wimmer Harald. (2010). Positionierung von Digitalkameras fiir den Absatzmarkt Osterreich anhand
verbaler und nonverbaler Indikatoren. der markt - Journal fiir Marketing, 49(2), S. 95-109. Peer-

reviewed

Wimmer, Harald, (2010). Werbung, Besprechung Buch von Glinther Schweiger/ Gertraud
Schrattenecker. der markt - Journal fiir Marketing, 48(4), 187-188.

Wimmer, Harald, (2009). Markenimagemessung: Markenpositionierung von Digitalkameras.
Forschungsbericht. (S. 38—39). Wien: Institut f. Werbewissenschaft & Marktforschung.

Wimmer, Harald (2007): ,, Kaufentscheidung bei Digitalkameras. transfer - Werbeforschung & Praxis,
53 (4), S. 46-50. Peer-reviewed

Fachzeitungen/Fachmagazine:

Wimmer, Harald; Feigl, Markus (Hrsg.) (2025): Politische Kommunikation, Fachmagazin des
Studiengangs Digital Marketing & Kommunikation, PRaktivium, 12. Ausgabe, April 2025, S. 1-36
https://issuu.com/fhstp/docs/praktivium ausgabe 12 politische kommunikationns

Wimmer, Harald; Feigl, Markus (Hrsg.) (2024): Integration von Kinstlicher Intelligenz in die Public
Relations, Fachmagazin des Studiengangs Digital Marketing & Kommunikation, PRaktivium, 11.
Ausgabe, April 2024, S. 1-40

https://issuu.com/fhstp/docs/praktivium ausgabe 11

Wimmer, Harald; Feigl, Markus (Hrsg.) (2023): Reporting als strategische Kommunikation,
Fachmagazin des Studiengangs Digital Marketing & Kommunikation, PRaktivium, 10. Ausgabe, April
2023,S.1-34
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Wimmer, Harald; Steiner, Roland (Hrsg.) (2022): PRaktivium — (Inter-)Dependenz zwischen
Journalismus und PR, Fachmagazin des Studiengangs Digital Marketing & Kommunikation, 9.
Ausgabe, Juni 2022, S. 1-48

Wimmer, Harald; Steiner, Roland (Hrsg.) (2021): PRaktivium — (Inter-)Dependenz zwischen
Journalismus und PR, Fachmagazin des Studiengangs Digital Marketing & Kommunikation, 8.
Ausgabe, Februar 2020, S. 1-46

Wimmer Harald (2020): ,,Von Zoom, Webex und Co. — Wie Hochschullektoren die Coronazeit
erleben”, SOFA-Online-Magazin, https://www.sofa-magazin.at/wie-hochschullektoren-die-
coronazeit-erleben; 27.04.2020

Wimmer, Harald; Steiner, Roland (Hrsg.) (2020): PRaktivium — Produkt-PR, Fachmagazin des
Studiengangs Digital Marketing & Kommunikation, 7. Ausgabe, Februar 2020, S. 1-40

Wimmer, Harald; Steiner, Roland (Hrsg.) (2019): PRaktivium — Soziale PR, Fachmagazin des
Studiengangs Media- und Kommunikationsberatung, 6. Ausgabe, Februar 2019, S. 1-21

Wimmer, Harald; Steiner, Roland (Hrsg.) (2018): PRaktivium — Interne Kommunikation, Fachmagazin
des Studiengangs Media- und Kommunikationsberatung, 5. Ausgabe, Februar 2018, S. 1-32

Wimmer, H. (2014a). Digitaler Personalmangel. Digital Austria 2014, 2014(1), S. 3.

Wimmer, H. (2014b, Mai 28). Mobile Marketing macht vieles moglich. Wirtschaftsnachrichten
Donauraum, S. 30.

Wimmer, Harald. (2012, Februar 7). Dem Autohandel entgehen rund 40.000 weibliche Kunden im
Jahr. Wirtschaftsblatt, S. 4.

Wimmer, H. (2012b, Mai 29). Einflussfaktoren fiir die Akzeptanz von Hybridautos. e-connected.at.
Wimmer, H. (2012c). Zukunft Hybridauto?. Pressebericht. (S. 1). Wien: Wirtschaftsuniversitat.
Wimmer, H. (2012d, Mérz 23). Hybrid-Hype. medianet, S. 4-5.

Wimmer, H. (2012e, Februar 19). Warum haben Sie kein Hybridauto? Die Presse, S. 22.

Wimmer, H. (2011d, Mai 26). Die motorisierte Welt-Gesellschaft. Kurier - Business Kurier, S. 4-5.
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Konferenzen/Vortrage:

Wimmer, H. (2015, Juni 16). Studentenwettbewerb -, Direct Marketing Rookie“in Kooperation mit
Manner und Werbe-Award ,, adTRACKtive” - Beste Plakate von 2014. Campus & City Radio 94,4. St.
Polten, Osterreich., Eingeladener Vortrag

2015: ,Industriemagazin - TOP Ranking der Studiengange Media- und Kommunikationsberatung
(Bachelor- und Masterstudium)“, Campus & City Radio 94,4: Sendung "Campus Talk", St. Pélten,
12.03.2015, Eingeladener Vortrag

2014: “Mobile Marketing”, Campus & City Radio 94,4: Sendung ,,Campus Talk”, St. Polten,
17.06.2014, Eingeladener Vortrag

2014: ,,Mobile Marketing Management”, Mobile Marketing Innovation Day 2014, Wien, 28.05.2014,
Eingeladener Vortrag

Wimmer, H. (2014, Februar 18). Wer sind die User von Online-TV-Plattformen. Forschungs-Chill Out,
FH St. Polten.

Wimmer, H. (2012f, Mai 29). Einflussfaktoren auf die Akzeptanz von neuen Technologien am Beispiel
Hybridauto. Forschungs-Chill Out, FH St. Polten.

Wimmer, H. (2012g, Marz 21). Einflussfaktoren auf die Akzeptanz von Hybridautos. Invited talk,
Klima- und Energiefonds Osterreich. https://www.klimafonds.gv.at/wp-
content/uploads/sites/6/Kurzfassung Studie-Hybridauto Wimmer Harald.pdf

Wimmer, H. (2012). Einflussfaktoren auf die Akzeptanz von Hybridautos, TU-Wien, Eingeladener
Vortrag

Blog-Beitrag: Markt- und Mediaforschung (2014-2020)

Hackl, Barbara (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), November 2020: Markt- und
Mediaforschung Blog - Die Q-Methode
Verfugbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2020/11/21/DIE-Q-METHODE/

Kaiser, Larissa (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), September 2020: Markt- und
Mediaforschung Blog - Quantitative Inhaltsanalyse

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2020/09/21/QUANTITATIVE-INHALTSANALYSE/
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Ghorab, Tiam (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Juli 2020: Markt- und Mediaforschung
Blog - Ethik in der Marktforschung am Beispiel des Compagnon Verfahrens

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2020/07/21/ETHIK-IN-DER-MARKTFORSCHUNG-AM-
BEISPIEL-DES-COMPAGNON-VERFAHRENS/

Brammer, Chiara (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Mai 2020: Markt- und
Mediaforschung Blog - Web-Controlling
Verflugbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2020/05/21/WEB-CONTROLLING/

Figl, Alexandra (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Marz 2020: Markt- und Mediaforschung
Blog - Semiotik — Die Macht der Zeichen

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2020/03/21/SEMIOTIK-DIE-MACHT-DER-ZEICHEN/

Schlosser, Julia (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Januar 2020: Markt- und
Mediaforschung Blog - Assoziative Verfahren
Verflugbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2020/01/21/ASSOZIATIVE-VERFAHREN/

Hackl, Barbara (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), November 2019: Markt- und
Mediaforschung Blog - Case Studies
Verflugbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2019/11/21/CASE-STUDIES/

Ingerl, Sandra (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), September 2019: Markt- und
Mediaforschung Blog - Big Data in der Marktforschung

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2019/09/21/BIG-DATA-IN-DER-MARKTFORSCHUNG/

Hollerer, Tamara (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Juli 2019: Werbewirkung: Markt- und
Mediaforschung Blog - Recall- vs. Recognitiontest

Verflgbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2019/07/21/WERBEWIRKUNGSFORSCHUNG-RECALL-VS-
RECOGNITIONTEST/

Lindtner, Eva; Waldenmair, Nikolaus (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Mai 2019: Markt-
und Mediaforschung Blog - Wearables in der Marktforschung

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2019/05/21/DER-EINSATZ-VON-WEARABLES-IN-DER-
MARKTFORSCHUNG/
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Voak, Isabella (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Méarz 2019: Markt- und Mediaforschung
Blog - Social Media Monitoring

Verflgbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2019/03/21/SOCIAL-MEDIA-
MONITORING/

Reegen, Jasmin (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Januar 2019: Markt- und
Mediaforschung Blog - Die Think-Aloud-Methode

Verflgbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2019/01/21/DIE-THINK-ALOUD-METHODE/

Stolzle, Carina (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), November 2018: Markt- und
Mediaforschung Blog - Physiologische Aktivierungsmessung im Brand Management

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2018/11/21/PHYSIOLOGISCHE-AKTIVIERUNGSMESSUNG/

Wolf-Veigel, Jasmin (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), September 2018: Markt- und
Mediaforschung Blog - Online Focus Group
Verflugbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2018/09/23/ONLINE-FOCUS-GROUP/

Ehrenreich, Lisa (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Juli 2018: Markt- und Mediaforschung
Blog - Anwendungsmoglichkeiten des Copy-Tests in der Werbewirkungsforschung
Verfugbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2018/07/23/DER-COPY-TEST/

Rotsch, Clara (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Mai 2018: Markt- und Mediaforschung
Blog — Haushaltspanels
Verfugbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2018/05/21/HAUSHALTSPANELS/

Mosch, Bettina (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Marz 2018: Markt- und
Mediaforschung Blog - Das Gesicht als Datenquelle

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2018/03/21/DAS-GESICHT-ALS-DATENQUELLE/

Schipfer, Astrid Barbara (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Januar 2018: Markt- und
Mediaforschung Blog - Die Quotenstichprobe
Verflugbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2018/01/21/DIE-QUOTENSTICHPROBE/

Schild, Julia (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), November 2017: Markt- und
Mediaforschung Blog - Qualitative BildanalyseVerfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2017/11/21/QUALITATIVE-BILDANALYSE/
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Reichl, Cornelia (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), September 2017: Markt- und
Mediaforschung Blog - Die Schnellgreifbiihne

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2017/09/21/DIE-SCHNELLGREIFBUEHNE/

Messerklinger, Flora (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Juli 2017: Markt- und
Mediaforschung Blog - Der Einsatz des Programmanalysators im Zeitverlauf

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2017/07/21/DER-EINSATZ-DES-
PROGRAMMANALYSATORS/

Breslein, Jasmin (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Mé&rz 2017: Markt- und
Mediaforschung Blog - Conjoint-Analysen
Verfligbar unter: HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2017/03/07/CONJOINT-ANALYSEN/

Sauer, Anika (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Januar 2017: Markt- und Mediaforschung
Blog - Das Laddering Interview als Instrument zur Analyse von Einflussfaktoren auf
Kaufentscheidungen

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2017/01/19/DAS-LADDERING-INTERVIEW-ALS-
INSTRUMENT-ZUR-ANALYSE-VON-EINFLUSSFAKTOREN-AUF-KAUFENTSCHEIDUNGEN/

Theuretzbacher, Judith (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), November 2016: Markt- und
Mediaforschung Blog - Das Tachistoskop in der Werbeforschung

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2016/11/24/DAS-TACHISTOSKOP-IN-DER-
WERBEWIRKUNGSFORSCHUNG/

Nemec, Sarah-Michaela (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Oktober 2016: Markt- und
Mediaforschung Blog - Anwendungsfelder und Spezifika von Beacons in der Marktforschung
Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2016/10/17/ANWENDUNGSFELDER-UND-SPEZIFIKA-VON-
BEACONS-IN-DER-MARKTFORSCHUNG/

Bamberger, Sandra (Hrsg.: Helmut Kammerzelt/Harald Wimmer), Juni 2016: Markt- und
Mediaforschung Blog - Projektive Verfahren mit Fokus auf Erganzungstechniken

Verfligbar unter:
HTTPS://FHSTPMEDIEN.WORDPRESS.COM/2016/06/06/PROJEKTIVE-VERFAHREN-MIT-FOKUS-AUF-
ERGAENZUNGSTECHNIKEN/
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